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Visual GPS

Hallbarhet vid ett vagskal

Visualisera hallbarhet
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Visual GPS

Om VisualGPS

Formagan hos bilder att beréra konsumenter och driva dem till handling ar
obestridlig. Med en mediekonsumtion som standigt utvecklas har det blivit
mer komplext att ha den ratta kreativa blandningen - och det har aldrig varit
sa kritiskt tidigare. Byggd pa vara visuella experters decennier av kreativt
ledarskap och kreativa guidning, VisualGPS delar brett var expertis och
tillhandahaller aktuella insikter om branscher, regioner och demografi till
varumarken och kreatorer. Med hjalp av den har exklusiva datauppbackade
researchen och rapporteringen erbjuder vi I6pande uppdateringar om
skiftningar i kundstamningar, kundanvandning och det visuella landskapet -
vilket hjalper dig att beratta pa ett autentiskt, slagkraftigt satt.

Genom att forsta vad konsumenterna bryr sig om kan du sjalvsakert valja bilder
som aterspeglar dessa prioriteringar. Det har sakerstaller inte bara att ditt
innehall skapar gensvar hos din publik utan starker dven varumarkesrelevans
och fortroende pa en alltmer 6kande varderingsdriven marknadsplats.

Om VisualGPS

Var metod: Ett holistiskt tillvagagangssatt

Genom att komma till sjdlva kdrnan av hur dagens
konsumenter tanker och kanner, sa hjalper var

unika sammanstallning av kvalitativ och kvantitativ
research oss att utveckla en djup férstaelse av aktuella
konsumentpreferenser och behov.

DJUPA KONSUMENTINSIKTER

Genom att samarbeta med den globala researchfirman

i varldsklass, Marketcast, utfér VisualGPS omfattande och
pagaende konsumentresearch for att folja skiftningarna nar
det galler konsumentbehoven. Vara undersokningar tacker
varierande dmnen, utforskar attityder, beteenden och
preferenser tvars over olika koncept.

KREATIV EXPERTIS OCH ANALYS

Vart prisbelonta kreativa team kommer med narmare 30 ars
erfarenhet i visuell trendanalys och guidning, och informerar
bade Getty Images innehallskreatérer och kunder om vad
som knyter an till kunder.

SOK OCH HAMTA DATA

Med atkomst till hela 2,7 miljarder arliga sokningar

och insikter hamtade fran miljontals bilder och videor
licensierade av narmare en miljon globala kunder,
tillhandahaller VisualGPS perspektiv pa bade makro- och
mikroniva nar det galler innehallsanvandning tvars over ett
antal olika medier, amnen och branschsektorer.

gettyimages’

. VisualGPS _

Konsumentperspektiv
fran vara
pagaende globala
VisualGPS-undersokningar

Creative Insights S6k och hamta
fran vart team data fran
med visuella gettyimages.se
researchexperter och iStock.com/se

For rapporten "Hdllbarhet vid ett vdgskdl” samlades data in via globala undersékningar frdn juli 2022 till oktober 2024, med urval som innehéll
5 300 till 7000 vuxna (18+) i mer dn 25 ldnder, inklusive Australien, Brasilien, Frankrike, Tyskland, Japan, Storbritannien och USA.
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VisualGPS i siffror

VisualGPS i siffror

Visuella experter;
tillhandahaller I6pande
visuell analys och guidning

4 Insikter fran miljontals
licensierade bilder och
videor som reflekterar
globalt foretagande
och marknadstrender

Hallbarhet vid ett vagskal

Q Atkomst till 2,7 miljarder s6kningar arligen

undersokningar genomfoérda
under mer an fem ar

Tacker

25

marknader

All data i den hdr rapporten, om inte annat anges, samlades in frdn VisualsGPS globala konsumentundersékningar frdn 2022-2025.
Undersokningsurvalet bestod av vuxna 18-dr och dldre, med urvalsstorlekar fran 5 300 till 7 000.
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Efter ar av att undersoka
bilder om hallbarhet,

ar en sak saker: visuellt berattande kring miljon ror sig i cirklar. Under de tva senaste
decennierna - speciellt sen dokumentiren "An Inconvenient Truth” 2006 - har bilder
knutna till hdllbarhet tagit ordentlig fart. Men intresset har inte alltid varit konsekvent.
Det kommersiella intresset for hallbarhet verkar 6ka i tider av kulturell bradska och
minskar under ekonomisk press eller skiftande prioriteringar.

Vi ar i ett av dessa 6gonblick av tillbakadragande just nu. Vissa varumarken tar ett steg
tillbaka fran konversationen - inte for att de inte bryr sig, utan for att de ar osidkra pa vad
de ska saga eller hur de ska saga det. Det finns till och med ett ord for det: gron tystnad -
nar foretag inte sdger nagot om sina hallbarhetsanstrangningar av radsla for att gora fel,
bli utpekade eller missférstadda.

Men det har ar nagot vi ar sdkra pa: konsumenterna bryr sig fortfarande. Djupt. Tvars 6ver
regioner och befolkningsgrupper ar manniskor uppmarksamma.

69 % av konsumenterna sager att klimatférandringarna
paverkar deras liv direkt och nastan 9 % anser att
foretag bor anvanda sina resurser till att forbattra
samhallet och miljon.

Det finns en vaxande forvantan pa varumarken att inte bara agera hallbart - utan att
visa det.

N e
A,
\\ 3 % =
\ N N

Vi vet ocksa att det som skapar resonans visuellt haller pa att férandras. Medietackning
av extrema vaderhandelser har 6kat - inte bara eftersom dessa handelser ar vanligare,
utan ocksa for att fler manniskor nu har verktyg att dela sina livserfarenheter med. Vara
egna data visar att bilder knutna till viderhandelser genomgaende presterar bast nar de
visualiserar effekterna av klimatférandringar.

Samtidigt skiftar foretag - speciellt de vars leveranskedjor ar sarbara - mot
|6sningsdrivna berattelser. De effektivaste bilderna nu handlar inte om skalan
pa problemet, utan om sma, meningsfulla steg som tas som svar. Publiker vill ha
nagot som ar mer arligt. De vander sig bort fran abstrakta symboler som
smaltande istacken eller sprickande 6knar till férman for bilder som kanns
forankrade, humana och dkta. Berattelser som de knyter an till &r de som

visar progression i rorelse - manniskor och foretag som gor vad de kan, daven

om det inte ar perfekt.

Sa, fragan vi maste stilla oss ar: hur visar vi det? Hur skapar vi bilder som ar dkta,
relaterbara och framtidsfokuserade? Eftersom det ar dar mojligheterna finns - inte
genom att saga allt, utan att visa ndgot som ar sant.

Om du navigerar det har utrymmet - och undrar hur du ska dyka upp, eller hur mycket
du ska sdga - da ar du inte ensam. Oavsett om du ar redo att bérja anvanda eller bara
nyfiken pa var du ska bérja, finns vi har for att hjilpa dig att beratta den arligaste
versionen av din historia.

O RS

Dr. Rebecca Swift

Senior Vice President, Kreativt material

i




gettyimages

Visual GPS

2006: Ett uppvaknande
"An Inconvenient Truth” gjorde
klimatférandringarna allmant
accepterade, lankade globala kriser
till klimatet for férsta gdngen med
hjélp av starka, kdnslomassiga bilder.

2000-talet: Fokus pa fragorna
Bilder fokuserade pa
miljoforstoring, skogsavverkning [
och fossila branslen, vilket
hjalper publiker att koppla
ihop klimatférandringar
med mansklig aktivitet.

Medvetenhet

2000-talet 2006 2008

Hallbarhet vid ett vagskal

Den visuella evolutionen av hallbarhet

2008: Finanskrisférmérkelse

Den ekonomiska kraschen skiftade
uppmarksamheten bort fran klimatet.
Hallbarhetsbilder minskade, vilket
visar hur sammanflatade ekonomiskt
och miljéfokus ar.

2020: Naturens aterkomst
Covid-19 minskade ménsklig
aktivitet, och bilder av naturen som
atertog omraden vackte en férnyad
uppskattning av miljon.

2018-2020: Berattelsen om hopp
Varumarken anammade |6sningsfokuserade

. N I 2022 och framat: 2023-2024:
bilder - fornybart och manniskorna bakom o .
. .. R .. Nodlage Koncept framfor klarhet
dem - inte bara for att inspirera utan for att L . . o
Krisbilder dominerade och Mitt bland oron for gronmalning

aterspegla verklig bradska. Lanseringen av
FN:s Net Zero-koalition 2019, signalerade
ett globalt skifte mot handling.

overtraffade de l6sningsbaserade  anammade varumarken abstrakta
bilderna 6 till 1, vilket reflekterade bilder - och signalerade hallbarhet
Okande oro och angelagenhet. utan att gora direkta ansprak.

2018-2019: Paverkan tar plats i rampljuset
Bilder skiftade 6ver mot klimateffekter -
oversvamningar, brander, befolkningsforflyttningar.
Sokningar efter isbjornar slog i taket, vilket
signalerade en 6kande oro.

2018: Ungdomar i aktion
Greta Thunbergs protester
sparkade igang en vag

av ungdomsledda bilder
som kom med en frasch
bradska och kénsla till
klimatberattelsen.

2018 2018-2019 2018-2020 2020 2022 2023-2024

o
ars = = = = Viktigaste evenemang Visuella teman
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Visual G PS Vad data talar om fér oss

Skiftande visuella prioriteringar nar
det galler soktrender efter hallbarhet
R AN X

. Q Miljoskydd +12 %

ar for ar*

Q. Hallbarhet -21 % Q. Férnybar energi e

ar for ar*

“— + “Energieffektivitet”
— + “Energiomstallning”
— + “Vateenergi”

f >

2163807425, J Studios 1?’1"5'1_43339, Twenty47studio

Under de senaste 10 aren har bilder 6kat som visar: Q Gron teknik +300 %

Hallbarhet vid ett vagskal *Kdlla: Getty Images egna sékdata 6ver hdllbarhetsrelaterade sékningar (jan 2024 - jan 2025) 6
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Visual GPS

Vad bryr sig konsumenterna om runt om i varlden?

Baserat pa VisualGPS konsumentundersdkning som genomférdes forra aret, har konsumenternas attityder gentemot hallbarhet blivit alltmer komplexa. Den har undersékningen lyfter fram
en viktig motsattning: Samtidigt som konsumenterna férvantar sig att foretagen ska leda klimatatgarderna, ar de ocksa trétta pa tomma l6ften och gronmalning.

Data - i denna rapport - lyfter genomgaende fram hur konsumenternas forvantningar runt hallbarhet fortsatter att utvecklas. Samtidigt som transparens och ansvarsutkravande fortsatter
att vara viktigt, indikerar data att varumarken ocksa navigerar nya utmaningar nar det galler att kommunicera framsteg till dagens klimatmedvetna konsumenter.

>
» SKEPTICISM AR FORTFARANDE EN FORTROENDEBARRIAR.
87% 76 %

» KONSUMENTERNAS FORVANTNINGAR PA ATGARDER
OCH ANSVARSUTKRAVANDE AR HOGA.

Medan markesmarknadsforing fokuserar pa individuellt
ansvarstagande, anser

P ewe: .. @ .0 70 .0. .0
anser att personligt ansvar anser att produkter och tjanster
ar nodvandigt for att driva som ar markta som "gréna”
global forbattring. bara ar en marknadsploj.

narmare 2 av 10

att foretagen bor anvanda sina resurser till att
forbattra samhallet och miljon.

L3 B
2av3
tvivlar pa att foretagen ar genuint
engagerade i hallbarhet.

Hallbarhet vid ett vagskal
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Vad bryr sig konsumenterna om runt om i varlden?

vill att foretagen har tydliga ESG-riktlinjer
82 % och metoder fér att demonstrera ett
engagemang bortom vinstintressen.

» AUTENTICITET OCH
TRANSPARENS AR
NYCKELN FOR ATT BYGGA anser att bilder och budskap ska fokusera

FORTROENDE. o pa konsekvenserna av passivitet snarare an
55 /O aspirerande optimism.

vill se hur miljon paverkas vill se bevis pa miljoforbattringar vill se hur foéretag och
som ett direkt resultat av drivna av individuella, féretags- och regeringar hanterar
klimatférandringar. policydrivna atgarder. klimatférandringar.
‘ \

Hallbarhet vid ett vigskal &5 o 8
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Visual G PS Vad data talar om for oss

Klimatforandringar
fortsatter att vara ett "
universellt problem, men

Globalt

h®

USA #3 -17 #20

Storbritannien #2 -9 #11

N A
A\4

M1 A

° oo (o) ‘ ' Frankrike #1 -13 #14
iIntresset for hallbarhet & #2 )
kommer langt efter med D rotensspanin s
" Argentina #2 -15 #17
stor marginal ... trots att (2) verio . : z
[ N ] o
@ Brasilien #2 -1 #3
de ar relaterade D oo
Australien/Nya Zeeland #1 -11 #12
E)o(tremavéiderhéi(\del.sersoTnvéirnJebéljo.r,6versvéin_1ningaroch brander som - ) I #1 19 #20
ijerir et celea ot NONNEERIAIE (il riasiaoen, @ sraosasen/Osasien e ; ’
| miljggiiliea Tvskland. c Férenade Arabemiraten #1 -3 #4
@ &Jsrzg)ariket Saudiarabien 43 6 49

Ekonomi och plats spelar roll, i USA och KSA hamnar problem som inflation och sdkerhet i det offentliga rummet
i forgrunden (USA) samt varldsfred och manskliga rattigheter (KSA)

De med tillgang till resurser (hdga inkomster eller bor i urbana omraden) tenderar att bry sig mer om hallbarhet,
an de med laga inkomster eller bor pa landsbygden.

Hallbarhet vid ett vagskal 9
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Vlsual G PS Forsta berattelsen: Arlighet ar den nya visuella standarden

Ett krav pa realism:
var rakt pa sak

VisualGPS-undersdkningar visar att konsumenterna alltmer féredrar realism och arlighet framfor
symboliska skildringar av en hallbar framtid.

X e |
F(:)FSTA BERATTELSEN: T T 76 % ,i\ li\ L
Arlighet ar den 2av3 7av 10

tvivlar pa att foretagen ar genuint uttrycker skepticism over bekraftar att
[}
nya visuella standarden

engagerade i hallbarhet. "grona” etiketter, vilket understryker klimatférandringarna
behovet av tydliga och underbyggda paverkar deras liv direkt.
pastaenden om hallbarhet.

Da 95 % uttrycker oro 6ver miljokrisen och endast 17 % av FN:s mal for hallbar utveckling ar pa \
ratt spar for att nd malet 2030, indikerar VisualGPS-data en preferens for resultatdrivna bilder som
reflekterar bade utmaningarna och resultaten nar det galler hallbarhetsanstrangningar.

Hallbarhet vid ett vagskal
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Balans mellan miljdooptimism och
verklig utmaning

| en marknadsforingsvarld som ofta fokuserar pa positivitet, uppskattar konsumenterna transparens som gar
utdver en polerad berattelse, dar utmaningarna visas sida vid sida med framsteg, vilket skapar en mer autentisk
och fullstandig bild.

OURNE ) B PO
55% 81% 78 %

sager att bilder och budskap vill se bilder som visar hur vill se bilder som visar hur
kring klimatférandringar bor miljon paverkas som ett direkt miljon forbattras tack vare
lyfta fram konsekvenserna resultat av klimatférandringar. individuella, féretags- och
av passivitet snarare an att policydrivna atgarder.
enbart fokusera pa optimism.

Samtidigt som transparens ar nyckeln, fortsatter optimism att vara en faktor i en varld som alltmer formas
av klimatangest. Foretag drivs dock inom kontexten av ekonomiska férutsattningar, politiska skiften och
regelverksforandringar, vilka alla kan paverka hallbarhetsanstrangningar. Att hitta den ratta balansen mellan
ambitioner och praktikaliteter fortsatter att vara en nyckelfaktor nar det galler att engagera publiker.

Hallbarhet vid ett vagskal
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Hallbarhet som e
integrerad strateg

VisualGPS-research visar att konsumenterna vill se hallbarhet
over ett foretags alla aktivitetsaspekter, inte bara dedikerade

X A 82 % av konsumenterna

o X haller med om att det ar viktigt for ett foretag att ha
ESG-riktlinjer och praxis pa plats for att visa att de
bryr sig om mer an bara vinst.

affarsverksamheten

Hallbarhet vid ett vagskal




Forsta berattelsen: Arlighet ar den nya visuella standarden

@ REGIONALA INSIKTER

Kraften | negativitet?

Latinamerikanska konsumenter Konsumenter i Australien och
; . ; Nya Zeeland
et e 50%

Bilder som fokuserar pa
mansklig paverkan

Foredrar bilder som visar de negativa

konsekvenserna av passivitet

Bilder pa aktuella realiteter
av klimatférandringarna

78809, Abstract Aerial Art = 7 y. 0 L) 1552, Treupg Williant : : 2162309687, shaunl - 13
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Forsta berattelsen: Arlighet ar den nya visuella standarden

@ REGIONALT FOKUS

f”" I'I-a My
Kl Europa
2 P
” |||| 1T i
it || LTI
,i::n “!}fflll:J ""..'.:;N I | Europa ar den har férvantan sarskilt stark, da konsumenterna allt oftare kraver att féretagen tar meningsfulla steg mot
HH:'H" Immu Iy ull::l:”:”, hallbarhet som ligger i linje bade med deras atgarder och budskap nar det galler miljdansvar.
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62 % av européerna

uttrycker en djup oro for klimatférandringarna.

B
“Ill“llm?ln[& i
ENEFTHEENFERE ARNDEED .

DA RS R S R .
BT NN

75 % av européerna

vill se "bilder eller videor som visar hur
foretagen och/eller regeringar tar sig an
klimatférandringarna eller miljofragor.”

rl_v-:- r— |
e
E—meE

EUROPEISKA KONSUMENTER

Foredrar direkta, ofiltrerade skildringar
av klimatpaverkan.

T

2167977874, Witthayaf-Rrasongsin Kailla: VisualGPS-konsumentunersékningsdata 2022-2024
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Vlsual G PS Forsta berattelsen: Arlighet ar den nya visuella standarden

Generationsskillnader nar det galler hallbara bilder

Olika generationer prioriterar klimatatgarder olika, vilket paverkar hur de En signifikant skillnad mellan kénen haller ocksa pa att vaxa fram i de yngre
engagerar sig i hallbarhetsbilder: generationerna gallande féretagens ansvar:

Aldre generationer —
... : : g5 o | Kvinnor .

speciellt boomers foredrar bilder som lyfter fram individuella (Gen Z) (Gen 2) == :

hallbarhetsanstrangningar. y = /4

Haller med om att féretagen har en moralisk skyldighet att

e e e Yngre generationer, anvanda sina resurser till att férbattra samhallet och miljon.

e e speciellt generation Z, svarar mer pa bilder som understryker
e kollektiva atgarder och systematisk forandring.

Oavsett generationsskillnader
finns det ett brett intresse for gron innovation:

av kunderna

anser att hallbar resurshantering har en positiv
paverkan pa foretagen.

1429386028, DrPixel
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@ REGIONALT FOKUS

Arlighet och Asien och Stillahavsomradet

Transparens runt miljépastaenden 6kar tvars éver Asien och Stillahavsomradet och drivs av striktare Det hir skiftet aterspeglades i nya policyer som AANA Environmental Claims Code, som tradde
regelverk nar det galler gronmalning. Faktum ar att i Sydostasien dkar den har siffran till 88 %. Regionen i kraft i Australien den 1 mars 2025. Under den nya koden maste miljopastdenden i reklam vara:

ser en stor majoritet som sager att de direkt kan se paverkan fran klimatkrisen i det dagliga livet.
e Sanna och faktabaserade: Det sammantagna intrycket, inklusive bild- och ljuddelar,

maste vara korrekta och inte missvisande.

F(‘j rsté rk Vikten av ESG_riktIinjer e Specifika: Vaga termer som "miljovanlig” eller "hallbar” ska undvikas om det inte ar klart

underbyggt.

For varumarken innebar detta 6kat ansvarstagande och behov av tydlighet i hallbarhetsbudskapet

SEA 88 % for att behalla konsumentfértroende.
Faktum ar att i Sydostasien 6kar den har siffran till 88 %.

Regionen ser en stor majoritet som sager att de direkt
Globalt

82 % kan se paverkan fran klimatkrisen i det dagliga livet.
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@ REGIONALT FOKUS

Visuellt glapp i
Nord- och Sydamerika

Nar det kommer till arlighet ar det viktigt att hitta den ratta visuella
balansen i USA. Extrema kanslointervall (t.ex. humor i ena anden i kontrast
till jattepessimistiska bilder i andra) tas antagligen emot mindre valvilligt.

Amerikaner féredrar oftare optimistiska budskap sa lange som de
fortfarande berattar en arlig historia. Det ar dubbelt s sannolikt att
populdra bilder som anvands av varumarken i USA visar pittoreska naturliga
landskap an de som lyfter fram effekter fran klimatférandringarna.

Daremot haller 56 % med om, att om det inte
har gjorts tillrackligt med atgarder for att vanda
klimatférandringarna, bor budskap i amnet
fokusera pa forsamringarna och forodelsen som
kommer att uppsta om ingenting gors.*

A andra sidan foredrar latinamerikanska konsumenter ett mer rattframt
budskap som visar vad som hander nar vi misslyckas att infora hallbara
metoder. Dock fokuserar populara bilder i Latinamerika i forsta hand pa
skonheten i orérd natur och understryker teman om samarbete och skydd.

*Kdlla: Potential Energy, Global Report November 2023

g—1 7873 TA S FEBRUARY 17
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BERATTELSE TVA:

En "Hela samhallet”-strategi

Hallbarhet vid ett vagskal .

Berattelse tva: En "Hela samhallet”-strategi

Blinda flackar i hallbarhetsbilder

Att déma av populara bilder kan du ledas att tro att global hallbarhet framst paverkar;je 4nga, vita och
privilegierade da hallbarhetsbilder typiskt visar vilbestillda personer som haller pa med miljévanliga akhwtefer

Investeringsskillnaden nar det galler Sustainable Development Goals
(SDG) i utveckllngslander‘ ar nu 4 miljarder USD per 4ar. : S R

L

Den har sklllnaden.understryker en signifikant visuell konsekvens som lamnar lagre SOC|oekonom|ska grupper
utanfor berattelsen, vilket skapar en mlsswsande berasttelse om att klimatangest inte upplévs i

alla samhallsg‘hupper . - ’

81 % av konsumeriterna vill se bilder som visar hur manniskor har blivit
‘personligt péverk%de.

o

o~ 1240168138, SAJJAD HUSSAIN 18
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Behovet av nyansering
.

30 % jamfért med 16 %

av laginkomsthushall av hoginkomsthushall
sager att de har upplevt en sager att de har upplevt en
forsamring av livskvalitet. forsamring av livskvalitet.

Genom att belysa olika befolkningsgrupper och deras unika utmaningar och
aspirationer kan varumarken battre aterspegla realiteten hos alla samhallsgrupper. Det
har tillvagagangssattet framjar en omfattande dialog kring hallbarhet som innehaller
allas roster och erfarenheter, vilket i slutidnden driver hallbar utveckling for alla.

Hallbarhet vid ett vagskal

Berattelse tva: En "Hela samhallet’-strategi

1611725014, Olga Rolenko

ol

T,

: ; 2 194'2’75_2)96, Oscar Wong

2171599086, Gabriel Kuchta
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@ REGIONALT FOKUS

Jamlikhet | Europa

69 %

66 %

av européerna anser
att deras regeringar
kan gora mer for att
implementera policyer
som tar itu med
klimatférandringarna

av européerna ar
oroliga att framtida
levnadsomkostnader
kommer att dverstiga
inkomsterna

Det har efterlyser mer genomtankta bilder som fokuserar pa medveten konsumtion.

@ REGIONALT FOKUS

Jamlikhet i Asien och
Stillahavsomradet

Andelen skogsavverkning i territorierna som hanteras av ursprungsbefolkningen
tenderar att vara 50 % lagre an i andra territorier.* Den har markant

skyddande rollen som inhemska befolkningsgrupper spelar kan fa en att tro att
ursprungsbefolkningen ar frekventa motiv pa bilderna som varumarken viljer.

Dock ar det farre an 1 % av bilderna som
handlar om naturvard som visar nagon fran
ursprungsbefolkningen 6verhuvudtaget.

*Kdlla: UN Food and Agriculture Organization and the Fund for the Development of Indigenous Peoples of 2156261022, Abstract Aerial Art = 20
Latin America and the Caribbean (Filac)
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Visual GPS Beréttelse tva: En "Hela samhéllet’-strategi

@ REGIONALT FOKUS

Jamlikhet | Nord- och
Sydamerika

Forskning stoder att manga marginaliserade samhallsgrupper - det kan vara etnicitet,
alder, klass, geografi - ar de som ar hardast drabbade av klimatférandringarma.

Bilder p4 manniskor fran arbetarklassen utgor
knappt 20 % av bilderna trots att de kdnner och
upplever exponentiellt mer negativa effekter fran

klimatforandringarna.
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BERATTELSE TRE:

Overbrygga skillnaden
mellan hallbarhet
och teknik

Hallbarhet vid ett vagskal

Berittelse tre: Overbrygga skillnaden mellan hallbarhet och teknik

Samordna teknik med
sumentdriven hallbarhet

fortsatta vara konkurrenskraftig accelererar féiretag den
omstallningen, en marknad som férutspas na 3,9 mlljarder UNID)
nastan 4 % av global BNP.”

a inrotat i vart dagliga liv att det nastan ar omaijligt att forestalla
an mobiltelefoner eller virtuella assistenter. Samtidigt som dessa
Iriver bekviamlighet och effektivitet utgér de dven signifikanta
skilt i kampen mot klimatférandringarna.

*Kalla: Statista
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& Berittelse tre: Overbrygga skillnaden mellan hallbarhet och teknik

Visa upp Al:s roll
inom hallbarhet

Teknikinnovationer, som Al bland andra, ar kritiska nar det galler att avancera
FN:s globala mal for hallbar utveckling (Sustainable Development Goals, SDGs)
och blir allt viktigare for foretag som letar efter satt att géra sina processer
forenliga med SDGs och mer acceptabla for konsumentintressen.
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De flesta (83 %) anser att inom de ndrmaste fem
aren kommer Al kunna ha en positiv inverkan
pa klimatkrisen.

Globalt sett visar VisualGPS-research att konsumenterna ser att Al har en
positiv paverkan pa:

g = P

Personanpassat ldrande 43 %

Energieffektivitet 41 %
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De flesta haller med om att Al kommer ha en positiv
inverkan pa miljdutmaningar.

‘ @ ° I KSA, AE och BR har manniskor stérst hopp om att Al kommer ‘ | SEA/EA hoppas manniskor att Al ska forbattra och-

forbattra smart resurshantering och energieffektivitet. effektivisera transportsystemen for att minska uislépp.
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Berittelse tre: Overbrygga skillnaden mellan hallbarhet och teknik

Utmaningar med Al

Al:s koldioxidavtryck ar betydande - traning av en enskild modell kan slappa ut upp till
626 000 pund CO2, fem ganger sa mycket som en vanlig bil slapper ut under sin livstid*. Samtidigt
som generativ Al vaxer bor dess inverkan 6vervagas nar det géller att visualisera gron teknik.

Grona algoritmer pa ingang. Dessa Al-drivna I6sningar integrerar maskininlarning, naturlig
sprakbehandling och forstarkningsinlarning for att optimera effektivitet och reducera
miljokostnader. De hjalper till att adressera komplexitet, kostnad och koldioxid, vilket gér Al bade
smartare och mer hallbar. Grona algoritmer stddjer dven viktiga visuella trender som varumarken
letar efter - biodiesel, hallbara leveranskedjor och vattenkraft.

Manga hoppas att Al kommer forbattra var formaga att forutspa klimatrelaterade fragor, forbattra
energieffektivitet inom olika branscher samt tillhandahalla battre férebyggande atgarder for
miljoférandringar.

Vad betyder det har for bilder? Bilder som visar verklig paverkan av framvaxande grona tekniker
- som energibesparande innovationer eller avancerade atervinningsmetoder - kan vara kraftfulla.
Autentiska portratt av dessa |6sningar i aktion kan hjalpa till att illustrera deras fordelar och
inspirera till meningsfull forandring.

*Kdlla: Harvard Business Review 25
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Fem satt att visualisera hallbarhet for dagens konsumenter

Utforska lankarna har nedan for att se fler hallbarhetsrelaterade bilder.

Autenticitet framfor perfektion »

Fortroende framjas genom transparens i kontrast till polerade berattelser. Medan
forvantningarna kring miljo- och socialt ansvar utvecklas, visar forskning att
konsumenterna allt mer dras till varumarken som kommunicerar 6ppet om sina
hallbarhetsanstrangningar - framgangar likval som utmaningar. Bilder som visar
verkliga manniskor och genuina 6gonblick hjalper till att bygga trovardighet och
starker banden mellan konsumenter, varumarken och miljén.

Balansera miljéangest med miljéoptimism »

Omvandla miljoangest till ndbara resultat. Samtidigt som klimatkrisen kraver
uppmarksamhet, haller integrering av optimism med praktiska och tillampliga
|6sningar publiker engagerade och motiverade. Data indikerar att publiker

svarar positivare pa budskap som parar kanslan av bradska med uppnabara
atgarder. Starkt berattande bor blanda effektfulla bilder med konkreta atgarder
som visar bade miljéutmaningar och proaktiva I6sningar. Genom att gora sa att
hallbarhetsanstrangningar bade kdnns bradskande och uppnabara, kan varumarken
driva meningsfull férandring och starka verkligt engagemang.

Lyft fram teknikens gréna potential »

Konsumenter inspireras av den konkreta inverkan som framvaxande gréna tekniker
har. Visa verkliga tillampningar - som energisparande innovationer eller avancerade
atervinningsmetoder - som hjalper till att forverkliga dessa I6sningar. Fokusera

pa autentiska, atgardsdrivna bilder som illustrerar dessa tekniker nar de anvands.
Fanga 6gonblick som belyser deras fordelar, fran reducering av avfall till forbattrad
energieffektivitet, till att inspirera sjalvfortroende och driva engagemang.

Hallbarhet vid ett vagskal

Uppmuntra hallbara strategier »

Gor hallbarhet tillgangligt gen att visa atgarder som ar realistiska, prisvarda och latta
att anpassa - som reducera matavfall, vilja miljovanliga produkter eller spara pa
energi. Det ar mer sannolikt att konsumenterna engagerar sig nar hallbarhet kanns
praktiskt och nabart. Inspirera till handling med relaterbara bilder som understryker
enkla, vardagliga vanor som forstarker att hallbara val sémlost kan passa in i
vardagslivet. De flesta ar 6ppna till miljévanliga atgarder om de ar bekvama och
kostnadseffektiva - visa dem hur hallbarhet kan vara bada delarna.

Hallbarhet som ett integrerat tillvidgagangssatt »

Visa hallbarhet som ett av varumarkets kdrnvarde. Foretag som somlost
baddar in hallbarhet i sin identitet - genom produktdesign, budskap och
kundupplevelse - férkroppsligar konceptet "tyst hallbarhet”. Nar det ar
uppbackat av arliga, forankrade bilder framjar det har tillvigagangssattet
djupare kdanslomassiga band och varaktigt fortroende med kunderna.
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Sammanfattning
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CustomConten

Getty Images Custom Content ar en héllbar 16sning for dagens innehéllskrav. Vart
globala natverk av kreatorer arbetar lokalt - dar de bor, arbetar och skapar - och
erbjuder autentiska perspektiv och effektiva produktioner.

Med mindre resande, lagre omkostnader och en minskad miljopaverkan levererar vi
forbattrat innehall med inbyggd hallbarhet.

Upptack mer pé
https://www.gettyimages.com/enterprise/custom-content
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