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Nossa metodologia:

Sobre o VisualGP

O poder dos recursos visuais para se conectar com os consumidores

e leva-los a acao é inegavel. Com o consumo de midia em constante
evolucao, ter a combinacao criativa certa se tornou mais complexo e
ainda mais critico. Com base em décadas de lideranca e orientacao
criativa de nossos especialistas visuais, o VisualGPS compartilha
amplamente nossa experiéncia, fornecendo insights importantes sobre
setores, regides e dados demograficos para marcas, profissionais de
marketing e criativos. Por meio dessa pesquisa e relatdrios exclusivos
baseados em dados, fornecemos atualizacdes continuas sobre as
mudancas no sentimento do consumidor, no uso do cliente e no cenério
visual, permitindo que vocé conte histérias de maneira auténtica e
impactante.

HEEEE | AR
IEEEEEEEEEEEEEE AN ZI:
EEEEEEEEEE

L] EEEE
w9 ‘uEEEEEEEE

anaeradalA
r?,\

Uma abordagem holistica

Com foco na forma como os consumidores de hoje pensam

e sentem, a nossa sintese Unica de investigacao qualitativa

e quantitativa nos ajuda a desenvolver uma compreensao
profunda das preferéncias e necessidades dos consumidores
contemporaneos.

INSIGHTS PROFUNDOS SOBRE CONSUMIDORES

Em parceria com uma empresa de pesquisa global de classe
mundial, a Marketcast, o VisualGPS conduz pesquisas

de consumo extensas e continuas para acompanhar as
mudancas nas necessidades dos consumidores. Nossas
pesquisas cobrem diversos temas, explorando atitudes,
comportamentos e preferéncias em varios conceitos.

EXPERIENCIA CRIATIVA E ANALISE

Nossa premiada equipe criativa traz quase 30 anos de
experiéncia em analise e orientacao de tendéncias visuais,
informando tanto os criadores de contetdo quanto

os clientes da Getty Images sobre o que conecta os
consumidores.

DADOS DE PESQUISA E DOWNLOAD

Com acesso aimpressionantes 2,8 bilhdes de pesquisas
anuais e insights derivados de milhoes de imagens e videos
licenciados por quase um milhao de clientes globais, o
VisualGPS fornece perspectivas de nivel macro e micro
sobre o uso de conteldo em diversos meios, assuntos e
setores industriais.
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Perspectivas de
consumidores de nossas
pesquisas globais continuas
do VisualGPS

Creative Insights Dados de pesquisa
da nossa equipe de e download do

especialistas gettyimages.com.br
criativos visuais e istock.com.br
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VisualGPS por numeros

Q Acesso a 2.8 bilhoes de pesquisas anualmente

pesquisas conduzidas

¥ : he
Especialistas visuais em 5 anos
fornecendo andlise e
orientacao visual continua
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. Insights de milhdes o
de imagens e videos Cobrindo
licenciados, refletindo "
tendéncias globais de 25 Yo/
negocios e marketing mercados

Todos os dados neste relatério, salvo indicacdo em contrdrio, foram coletados de pesquisas globais de consumo da VisualsGPS de 2022-2024.
As amostras da pesquisa incluiram adultos com 18 anos ou mais, com um tamanho de amostra de 7.500 por pesquisa.
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Dos editores

NAO TEM COMO VOLTAR ATRAS

Lembra quando a IA era apenas um conceito legal
em filmes de ficcao cientifica? Avancando até aos
dias de hoje, ela estd em todo o lado, fazendo a
sua grande entrada com autoridade, abalando as
coisas em todos os cantos do mundo, perturbando
quase todas as industrias, em todas as regides e
em todos os meios - e nada mais sera como antes!

Ou éisso que os pessimistas querem que vocé
acredite. Falando sério agora, vocé consegue
pensar em alguma outra inovacao que despertou
uma mistura tao incrivel de criatividade e pavor
existencial? A Revolucao Industrial levou um
século para reformular a producao, as redes
sociais explodiram em algumas décadas e agora a
|A esta inovando o roteiro em questao de meses.
Como se costuma dizer, “isso mudou rapidamente
e ndo mostra sinais de desaceleracao.

»

Vamos ser claros: nem tudo é medo e pessimismo.
Embora a IA generativa ndo seja exatamente
nova, sua recente explosao de acessibilidade é,

e é por isso que € importante entender como os
consumidores de hoje se sentem a respeito dela.
Com alA, o processo criativo esta se tornando
mais acessivel a mais pessoas, e isso muda o
jogo. Do aumento da produtividade ao aumento
da transparéncia e ao desencadeamento de
mudancas sociais, o que estes avancos significam
para os profissionais de marketing, criativos e
profissionais visuais ainda nao foi totalmente
compreendido.

Construa confianca naerada lA
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Entao... vocé deveria usar conteudo generativo de |A?
E se sim, quando e como vocé deveria usa-lo?

Vocé, sem duvida, quer saber o que um futuro impulsionado pela |A reserva

para sua marca, sua identidade visual e como gerencia-la em um mundo que
questiona constantemente o que significa ser real. E compreensivel que

vocé se encontre agora pisando em ovos. O conteludo generativo de |IA esta
desafiando a confianca e os relacionamentos que as marcas construiram com

os consumidores. Com 98% dos consumidores concordando que imagens e
videos “auténticos” sdo fundamentais para estabelecer confianca, acertar na 1A
€ fundamental para o sucesso futuro da sua marca. Estamos aqui com nossas
décadas de experiéncia e insights baseados em dados para te ajudar a mergulhar
de cabeca... entao segure firme.

A lA é uma ferramenta poderosa, mas é apenas uma opc¢ao. As possibilidades
qgue a lA cria sdo praticamente infinitas. Mas ela é sempre a ferramenta certa?
Além da estética, vocé precisa ter certeza de que esta mitigando os riscos
usando |A de forma responsavel, respeitando os direitos de propriedade
intelectual e atendendo as expectativas dos consumidores - todas variaveis que
parecem estar mudando a uma velocidade vertiginosa. Nao ha duvida de que
acertar no que diz respeito a adocao da |A sera complicado. E mais adiante neste
relatério, daremos uma olhada nos riscos e recompensas para as marcas que
consideram o conteudo generativo de IA, quando usa-lo e quando nao usa-lo.

Segure firme, pessoal, a evolucao da |A esta apenas comecando e estamos aqui
com insights praticos que vocé precisa para navegar neste futuro as vezes
assustador, mas emocionante.

f ﬁ N DR S

I Dra. Rebecca Swift

Vice-presidente Sénior de Contetido Criativo

Esta imagem foi criada com a |A Generativa da Getty Images
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Q Pesquisas relacionadas a IA em 2023

QIA

Pela primeira vez, a A apareceu nas 5 principais pesquisas
de clientes no ano. Outras pesquisas relacionadas a explosao
da IA generativa também aumentaram consideravelmente,
ressaltando o entusiasmo:

Q. ChatGPT

Q. Aprendizado de maquina

Q. Rede neural

Banco de dados de pesquisa propiciatéria Getty Images (2023)

Esta imagem foi criada com a |A Generativa da Getty Images 5
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Com o que consumidores
globals se preocupam

A medida que a introducio da IA nas suas vidas didrias continua a evoluir, também evoluem as atitudes dos consumidores
em relacao a ela. As marcas que procuram adotar a |A generativa no seu mix criativo e de marketing precisam
compreender o que os consumidores de hoje pensam e sentem sobre esta tecnologia emergente. Fazer isso significa
saber como a IA foi representada, como isso afeta as percepcdes e o que vocé pode fazer para normalizar seu uso por
meio de sua escolha de imagens.

ONDE ESTIVEMOS PARA ONDE VAMOS
Nos ultimos anos, a percepcao da |A mudou O ritmo acelerado da inovacao em todas as formas
consideravelmente, refletindo a interacao dinamica entre o de IA também tem sido recebido com um coro

progresso tecnologico, as preferéncias dos consumidores e
as sensibilidades sociais. Como observamos, a IA despertou a
imaginacao durante décadas e, a medida que a sua presenca
se tornou mais pronunciada no nosso cotidiano, desde os

crescente de preocupacoes de uma variedade de
setores diferentes: desde apelos internacionais
parainterromper a pesquisa em IA até paralisacoes

algoritmos que alimentam as nossas plataformas sociais até ao _de t,rabjalho L) cirllen)a S teleyiséo dos EUA
acompanhamento que podemos fazer com os nossos gastos industrias aos préprios consumidores, expressando
pessoais, surge a necessidade urgente de compreender sua medos sobre as formas como a IA pode ser usada
influéncia em nossas vidas apenas se acelerou. para causar danos.
Chega ndoem 2023’ quando alA Mas ha muito mais ambivaléncia dos consAum.idores
enerativa foi colocada nas maos do sobre um futuro com a IA como superpoténcia do
& . X X gue a maioria imagina. Na verdade, desafiando a
pu bl ICO pela primeira veZz. suposicao de que os consumidores nao se importam,
Somos desafi adOS, mais uma VezZ, a no ano passado vimos um aumento de 57% para

contar com o interesse crescente e as 63% no que diz respeito as suas preocupacoes
. 5 . . sobre como as imagens e videos de IA sao feitos.
implicacoes desta tecnologia.

Encaixar uma narrativa visual em torno da IA pode ser
um desafio. Obtenha insights sobre como representar

EE visualmente a |A e outros temas complexos no
VisualGPS.com

Construa confianca naerada lA 1469453949, Eugene Mymrin 6
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A |A é perturbadora
para muitos, mas
adotada pela
geracao mais jovem

Com a tecnologia parecendo mais opressora do que nunca, as pessoas
estdao mais nervosas com o futuro, especialmente quando se trata

da nossa crescente dependéncia da tecnologia e do avanco da IA. Na
verdade, quase metade (47%; acima dos 41% em 2022) das pessoas em
todo o mundo estao nervosas com a |A, com preocupacoes elevadas na
sociedade ocidental, onde a compreensao e o interesse nesta tecnologia
emergente sao inferiores aos dos mercados emergentes.

No entanto, ha nuances geracionais quando se trata de marcas que usam
imagens geradas por |A. Pessoas mais jovens, especialmente os homens
mais jovens, estdo mais abertos a ideia de que imagens geradas por 1A
sejam incorporadas nas comunicacoes da marca, provavelmente porque
também estao mais familiarizados e interessados na tecnologiade |IA e
nos seus beneficios percebidos.

Construa confianca naerada lA
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@ O nervosismo em relacao a tecnologia esta aumentando,

e aumentando a um ritmo mais rapido do que a ansiedade geral sobre o futuro
- & —

Me sinto sobrecarregado por toda a tecnologia disponivel para mim

2022 41%

47%

Tenho medo com o quanto o mundo dependera da tecnologia no futuro
o ;- foi criado coh (o)
Miva da Getty Images 2022 36/0
(o)
40%

,e‘w*m
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Foco regional | Empolgacéo e ansiedade: Asia-Pacifico

& Em regides como o Japao, as preocupacoes
giram principalmente em torno do potencial
Lo deslocamento de empregos e da disseminacao
de desinformacao

@ FOCO REGIONAL

Empolgacao e ansiedade

1359993111, TaiyousMemac

(' AsIA-PACIFICO ) 74% 57%

. o dos mercados do Sul da Asia @ dos mercados globais
Em 2023, a percepcao do publico sobre a A veja como a |A pode ejacomo a IA pode

na Asia-PaciﬁCO era mista, havia um enorme beneficiar suas vidas IV ciar suas vidas
interesse no potencial da |A, ao mesmo tempo
que se mostrava cautelosamente optimista e
apreensivo. Isso ainda acontece em 2024.

na forma como a tecnologiade IA é
capaz de aumentar a produtividade

800/ da regido Asia-Pacifico esta alinhada
(o

Construa confianca naerada lA 1465270124, Boris SV 8
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“IA me da medo”

EUROPA

Os niveis de ansiedade europeus em relacao a
tecnologia tém ultrapassado ligeiramente a média
global. Paises como o Reino Unido e a Franca
destacam-se como os mais preocupados com a IA,
enquanto a Alemanha demonstra mais entusiasmo,
apresentando um desafio Unico para a representacao
visual desta poderosa tecnologia. Isto sinaliza a
necessidade de mostrar um delicado equilibrio entre
entusiasmo e apreensao.

>

Construa confiancanaeradalA

Foco regional | Empolgacao e ansiedade: Europa
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Usando imagem gerada por |A:
E uma queStéO de Conﬁanga AS FALSIFICACOES PODEM ESTAR

ALIMENTANDO O MEDO

Ha apenas 10 anos as redes sociais eram vistas
como uma fonte de conteldo real. Parecia mais
auténtico e natural do que estava disponivel na
grande midia, mas as coisas mudaram nesse periodo.

Como se ja nao fosse dificil o suficiente determinar o que é real e o que nao é nas redes sociais, ai vem
a lA paratornar isso ainda mais dificil. E a medida que continuamos a compreender os efeitos das
redes sociais nos jovens, nos idosos e na sociedade em geral, as marcas precisam de estar conscientes

do fator confianca.

98% dos consumidores concordam que imagens e videos
“auténticos” sdo fundamentais para estabelecer confianca, acertar
na |A é fundamental para o sucesso futuro da sua marca.

82% dos entrevistados globais
agora concordam que “ndo se
pode confiar que as midias sociais
sejam reais ou precisas’.

Esta mudanca de opinido ocorreu devido a
prevaléncia de imagens falsas, seja através do uso
de dngulos inteligentes ou de retoques

e filtros pesados.

Para artigos relacionados sobre autenticidade

e midia social, visite VisualGPS.com

637469175, Stephen Zeigler

Construa confiancanaeradalA

Usando imagem gerada por |A: E uma questéo de confianca

OU E APATIA TECNOLOGICA?

O que é interessante é que aGeracdao Ze a
Geracao Millennials - os utilizadores mais
assiduos das redes sociais - ndao conflam na
veracidade das coisas que veem online e tém
relacoes cada vez mais complicadas com as
plataformas em que aparecem. Por exemplo, é
mais provavel que denunciem que as redes sociais
pioram a sua saude mental e a exp6-los auma
crescente discriminacao e bullying.

1472143156, WeAre 10
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ESTADOS UNIDOS

Todos os gigantes da tecnologia de hoje - Meta,
Google, Amazon, Microsoft e agora OpenAl - e
amaioria das nossas principais plataformas

de midia social tiveram origem nos Estados
Unidos. O papel que os EUA desempenham
atualmente na inovacao tecnoldégica tem

uma grande influéncia no sentimento do
consumidor sobre o assunto, especialmente
nas redes sociais.

Embora as pessoas nos EUA sejam
frequentemente os primeiros a adoptar
novas tecnologias como a IA, também tém
frequentemente ideias contraditérias ou relatam que eles estao as usando
mesmo cépticas sobre a sua proliferacao. com mais frequéncia do que nunca

pessoas nos EUA

1423080498, We Art
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(' EuroPA )

Compreender os sentimentos dos europeus em relacao a tecnologia
em geral ajuda a explicar melhor a recepcao da IA nesta parte do
mundo. Da mesma forma que estao divididos quanto ao seu sentimento
em relacao a Inteligéncia Artificial, os europeus encontram-se num
“paradoxo de conexao”.

1500238081, Andriy Onufriyenko

Foco regional | Os efeitos das redes sociais: Europa

46% 107

dizem que a tecnologia concordam que aumenta
aumenta sentimentos 0s sentimentos de soliddo e
de conexao descobrem que a sua saude
mental se deteriorou através
das redes sociais

No entanto, os europeus - especialmente as
geracoes mais jovens - encontram inspiracao
através da tecnologia, impulsionando uma onda de
empreendedorismo criativo: mais de metade da
Geracao Z vé as redes sociais como uma forma de
construir uma marca pessoal.
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O valor da criatividade
na construcao de confianca

Sabemos que existe ambivaléncia quanto ao uso da |A para criar imagens, mas também
sabemos que certas populacdes se importam menos do que outras. Por exemplo, as
geracoes mais jovens (especialmente os homens) tém um indice mais elevado de ter
uma opinido muito mais positiva sobre marcas que utilizam imagens geradas por |IA,
independentemente da industria ou do tipo de assunto.

Independentemente da forma como a A é utilizada, hd um apelo global a transparéncia
por parte das pessoas, especialmente porque estamos todos perdendo a capacidade de
discernir o que é real: quase 9 em cada 10 consumidores a nivel mundial querem saber se
uma imagem foi criada utilizando a IA.

Ha mais confianca na autenticidade da imagem se ela for feita por profissionais como
artistas e fotografos. O que significa que o artesanato é importante e acrescenta
credibilidade a um ecossistema visual tao barulhento. No geral, os consumidores nao
guerem sentir que foram enganados ou que mentiram. Quase 9 em cada 10 consumidores
em todo o mundo desejam confiar que uma imagem ou video é “auténtico”. O sentimento
€ mais negativo em relacao as marcas que usam recursos visuais gerados por |A para criar
pessoas ou produtos.

Construa confianca naerada lA

O valor da criatividade na construcao de confianca

ymrin 14




gettyimages

Visual GPS

&G FOCO REGIONAL

Isso é arte de
verdade?

( AMERICA LATINA)

O que fazemos com IA? Nossa pesquisa nos diz que,
por enquanto, a recepcao mais positiva as imagens
geradas por |A sdo assuntos inanimados (por
exemplo, estruturas, edificios, paisagens/cenarios)
em vez de pessoas reais. Os testes de imagem
também revelam que os visuais que ainda mais se
destacam sdo feitos com uma camera e parecem
reais, sinceros e pessoais. Na verdade, quando
perguntamos aos consumidores que descrevam o

gue funciona nas imagens de que gostam, eles dizem:

“parecam naturais e reais, como fotografias que eu
poderia tirar”.

Foco regional | Isso é arte de verdade?

y ~ Estaimagem foi criada com a

1439682636, Klaus Vedfelt l » : g IA Generativa da Getty Images
A h

66%

acreditam que ouso da IA para
criar imagens diminui a belezada
arte real, sublinhando a abordagem
diferenciada da regiao aos avancos
» tecnolégicos

1837807752, AleXey Yaretnenko

Estaiimagem foi criada com a |A Generativa da Getty Image$
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Foco regional | A realidade

& FOCO REGIONAL

A realidade

( ASIA-PACIFICO )

Os consumidores da APAC hoje preferem autenticidade e visuais sem retoques.
Isto é evidenciado pela preferéncia por ver pessoas que sdo “como eu” e como 0s
produtos e servicos se enquadram nas suas vidas. Embora o contelido gerado por
IA tenha seus méritos, é importante considerar cuidadosamente quando e onde
utiliza-lo, considerando essas preferéncias.

Nao vemos isso como uma tensdo. Nossa conclusao é que, independentemente
da forma como os recursos visuais sao feitos - com um gerador ou uma camera

- é importante nos mantermos em padroes criativos mais elevados que parecam
mais ressonantes e conectados com o local onde os consumidores estao. Vemos
a |A como uma oportunidade para introduzir novos mundos e possibilidades mais
[udicas e ultrapassar limites muito mais elevados em torno da criatividade e da
inovacao. Vemos a fotografia e o video como uma oportunidade para continuar

a alimentar a autenticidade ainda profundamente desejada pela maioria dos
consumidores hoje, na forma como eles a definem, e ndo pela industria. Estamos
todos preparados para corresponder a essas expectativas? Esperamos que sim!
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& RECOMENDAGOES VISUAIS

Um pouco de humor e
realidade podem ajudar muito

Seja pesquisando nossa biblioteca de imagens pré-criadas ou gerando imagens originais com o Gerador
IA, use estes iniciadores de pensamento para ajudar a encontrar ou criar uma imagem impactante:

E HORA DE BRINCAR!

« Apresente novos mundos. O conteldo gerado por |A pode ser uma ferramenta de
invencao, quer vocé esteja dando origem a novas formas arquiteténicas e design espacial,
sonhando com experiéncias digitais mais calmas ou explorando o peculiar e o estranho.
Considere formas de todos os tipos, inspiradas no mundo em que vivemos agora ou na

sua visao para um mundo futuro.

« Adote o design suave. H4 muito caos no mundo e ansiedade para acompanhando. E se
vocé ilustrasse formas mais suaves, cores tercidrias mais transparentes, gradientes em
6leo? llustre positividade e tranquilidade por meio de representacdes da natureza ou de
coisas que parecem escritas a mao e analogicas.

« Destaque o humor. Além da paz, o humor e a brincadeira sdao importantes em suas
histérias visuais. A partir de ideias que podem ser estranhas e surreais, como um pato
gigante de borracha translicido rosa preso em um deserto, talvez? Se destaque por
adotar ideias que fazem as pessoas rirem ou sorrirem.

Construa confianca naeradalA
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JOGUE A REAL

» Aespecificidade é aresposta. A monocultura estd morta na maioria dos lugares, entao ha poder em
ser especifico sobre as histérias que vocé conta. Escolha recursos visuais que apresentem pessoas
de todas as origens, vivendo suas vidas reais, fazendo qualquer nicho de interesse que agrade.
Trazer personalidade e dimensao em vez de encobrir as diferencas. As pessoas se sentem mais vistas
guando conseguem ver pessoas que parecem reais e tridimensionais.

« Conte uma histoéria surpreendente. Os recursos visuais que mais se destacam fazem vocé se sentir
conectado com o que vé. A maneira mais memoravel de se conectar é contando histoérias, entao se
pergunte quais histdrias vocé pode mostrar que sao inesperadas ou que nunca foram vistas antes.
Quebrar esteredtipos, por exemplo, de quem demonstra ternura quando é pai ou de quem lidera no
trabalho ou de quem gosta de determinado hobby. Imagine novas estrelas no comando de conceitos
visuais testados e comprovados, como conexao, unido, trabalho em equipe, etc.
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Autenticidade

é tudo...
Principalmente
gquando se tratade |A

O que significa ser real num mundo repleto de imagens
geradas? O que vai conectar os consumidores que ja sao
céticos em relacao ao que veem online? E como a criatividade
o ajudara a avancar?

das pessoas acham que é importante para
uma imagem ser auténtica

Mas o que significa autenticidade quando nao sabemos

o que é real, vivemos num mundo informado por filtros
algoritmicos e muitas pessoas desconfiam das coisas

gue véem? Perguntamos aos consumidores como eles
definiriam a autenticidade que validava a complexidade dos
sentimentos de todos.

AS 3 PRINCIPAIS MANEIRAS DE OS CONSUMIDORES
GLOBAIS DEFINEM “AUTENTICIDADE

1. Algo genuino, expressando os verdadeiros pensamentos,
sentimentos e experiéncias de alguém

2. Algo que nao é falso ou falsificado

3. Algo que sejasincero e honesto

Sera que uma preferéncia pela autenticidade que se alinha
com estas definicdes do consumidor significa que as
marcas nao deveriam utilizar imagens geradas por IA? Nao
necessariamente. Significa apenas que a consideracaoe a
intencao cuidadosa sobre como as imagens geradas por IA
sao implantadas, juntamente com os recursos visuais de
todas as origens, sao fundamentais.

Construa confianca naerada lA
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ESTADOS UNIDOS
A realidade reina com uma preferéncia
@& FOCO REGIONAL por algo que nao seja “falso ou

O que significa |
autenticidade ao
redor o mundo?

EUROPA

A seriedade é um tema na Europa com f
preferéncia por algo que seja sincero e honesto.

AMERICA LATINA

Criatividade e originalidade sao fundamentais na
preferéncia por algo que seja original, o primeiro
do género. Muitas geracdes mais jovens de todas
as origens e locais sentem o mesmo.

ASIA-PACIFICO

A realidade reina com uma
preferéncia por algo que nao seja
“falso ou falsificado”

— ainda mais do que nos EUA

Construa confianca na erada IA 1301341939, Klaus Vedfelt 20
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Riscos e recompensas:
Nossa opiniao sobre o uso
de imagens geradas por |A

v o
A Getty Images conta com a criatividade e a experiéncia ﬁ&‘ ‘t
de milhares de criadores que capturam as fotos e videos R &“
que movem o mundo. Entdo, com o lancamento inicial
de nossas ferramentas de |A generativaem 2023, qual

€ a nossa opinidao sobre como e quando usar esta nova
tecnologia revoluciondria?

Embora as ferramentas generativas de |A possam parecer
brilhantes e cheias de possibilidades, ainda existe a
realidade de que seu uso representa mais riscos do

que uma marca pode se sentir confortavel. Semelhante

a quando vocé seleciona imagens pré-criadas para
representar sua marca e contar sua histéria, errar pode
significar destruir a confianca e a conexao que levam

os consumidores a agir. Quer pareca inauténtico ou
ofensivo, ser menos transparente de que uma imagem

é gerada por |IA em vez de tirada pela cAmera, ou se
exponha a exposicao legal, ha varias consideracdes ao
pesar os riscos e recompensas do uso de IA generativa. E
preciso reconhecer que pode nao ser a ferramenta certa
para todos os projetos.

A
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Quando usar imagens geradas por IA

4 coisas para levar em
consideracao ao usar |A
generativa

0 Conheca seu publico e sua intencao a Mantenha a autenticidade em foco

Sugerimos uma abordagem intencional sobre por que, quando e
Ccomo vOCé usa recursos visuais generativos de IA em uma campanha
de marca. Questione qual é a mensagem da sua campanha e se

as imagens geradas por |A sao o conteudo certo para usar neste
caso. Se a campanha aborda a autenticidade ou se o seu publico se
preocupa com a representacao - pessoas reais e conexoes reais - o
conteudo gerado por |A nao é a opcao certa. Trata-se de permanecer
auténtico narelacdo entre a marca e o cliente, estabelecendo ou
reforcando a confianca.

A lA é uma ferramenta, ndo um substituto para a criatividade humana
Como todos sabemos, é nessas conversas improvisadas em

gue compartilhamos pensamentos e observacoes de pessoa

para pessoa que a magica geralmente acontece. Além dos seus
conjuntos de treinamento, as ferramentas generativas de |A ndo

tém conhecimento - nem experiéncia - do que esta acontecendo

no mundo. S6 pode acessar o que foi, nao reagir ao presente ou ao
futuro - ou considerar como as pessoas se sentem atualmente em
relacdo a uma marca ou produto. O toque humano continua a ser um
elemento importante para estabelecer essa conexao.

Construa confianca naerada lA

Um componente chave da confianca nestanovaeradalAéa
autenticidade. De acordo com a nossa pesquisa VisualGPS, as pessoas
definem “auténtico” como “real/realidade”, seguido de “verdade/
verdadeiro” e “original” e 98% dos consumidores concordam que
imagens e videos “auténticos” sdo fundamentais para estabelecer
confianca. Essencialmente, ninguém quer se sentir enganado. Isto

€ consistente com a enorme resposta que temos visto as nossas
colecoes #NosMostre, The Disability Collection e a Colecao Disrupt
Aging - todas elas com autenticidade incorporada, informadas ou
criadas pelas pessoas que representam. Sabendo disso, é justo dizer
que, na crescente onda de ferramentas e contetdos generativos de
IA, ideias cuidadosamente elaboradas por criativos especializados
irdo impactar e envolver o publico mais do que nunca.

Compreender a natureza das ferramentas de IA e os dados nos quais
foram treinadas

A |A generativa é uma ferramenta poderosa e a histdria nos mostra que
as novas tecnologias nunca sufocam a criatividade; elas apenas agitam
quem entra no jogo. Lembra quando os smartphones nao eliminaram

as cameras, mas abriram a fotografia para todo mundo? Assim como

a fotografia ndo acabou com a pintura, mas desencadeou novos
movimentos artisticos e a guitarra elétrica abriu caminho para o rock. E
amesma ideia aqui - a |A é apenas mais um jogador no jogo de liberar o
brilho criativo.

Esta imagem foi criada com a IA Generativa da Getty Images
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Proximas etapas

Na Getty Images, estamos entusiasmados em saber como a IA
generativa comercialmente segura em suas maos pode levar aum
trabalho criativo e impactante, que conecta seus clientes. A IA, sem
duvida, ird mudar a forma como trabalhamos, mas pensamos que o fara
para melhor, facilitando a criatividade de novas formas.

Com uma abordagem segura e intencional e ferramentas de boa
gualidade que proporcionam indenizacao legal, podemos deixar de nos
preocupar com a forma como a A ird roubar os nossos empregos ou
representar um risco para os nossos negocios e passar a nos preocupar
com a forma como a A ird aumentar a nossa criatividade.

As possibilidades que as ferramentas de IA criam sdo praticamente
infinitas. Mas vocé precisa ter certeza de que esta mitigando os riscos
usando-a de forma responsavel, respeitando os direitos de propriedade
intelectual e atendendo as expectativas dos consumidores. Nossos
especialistas continuarao monitorando os avancos mais recentes em |A
e fornecendo pesquisas e relatoérios abrangentes que te ajudarao a se
conectar e causar impacto.
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